PRZEDMIOTOWY SYSTEM OCENIANIA PRZEDMIOTU ,,PROWADZENIE KAMPANII REKLAMOWEJ”

Przedmiotowy system oceniania z przedmiotu ,, Prowadzenie kampanii reklamowej” w Technikum nr 8 w Gliwicach
Rok szkolny 2020/ 2021

Przedmiotowy system oceniania zostat opracowany w oparciu o :

Wewnatrzszkolny system oceniania

Program nauczania 333906/ZSET/2012/1

Wewnatrzszkolny system oceniania
Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie oceniania, klasyfikowania i promowania uczniéw i stuchaczy w szkotach publicznych

I. Cele ogdlne oceniania

informowanie ucznia i jego opiekunéw o poziomie jego osiagnigé edukacyjnych
motywowanie ucznia
rozpoznanie poziomu i postgpdéw w realizowanych przez ucznia zadaniach

sprawdzenie efektywnosci nauczania i metod stosowanych przez nauczyciela

Il. Metody i narzedzia sprawdzania i oceniania osiagnie¢ ucznia

1. Zasady obowiazujace w ocenianiu

prace uczniow oceniane sa po wykonaniu ¢wiczenia ( w zaleznosci od zadania, poszczegdlne ¢wiczenie moze trwac kilka zajec)

uczen w zaleznosci od zadania moze otrzymac 2 oceny (ocena za koncepcje oraz efekt koncowy pracy)

uczen moze poprawi¢ oceng niedostateczna do dwoch tygodni

uczen nieobecny na zajeciach musi oddac prace o tematyce wykonywanej w tym czasie przez uczniow w szkole, w terminie uzgodnionym przez
nauczyciela, nie pdzniej jednak niz w ciggu miesigca

uczen moze raz w semestrze zgtosic nieprzygotowanie na lekcji

uczen moze raz w semestrze zgtosic brak zadanie rozumiane jako: projekty do danego ¢wiczenia, materiaty do wykonania ¢wiczenia
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— przy ocenianiu nauczyciel bierze pod uwage mozliwosci intelektualne ucznia

2. Narzedzia kontroli

— zadania domowe (waga 2)

— ¢wiczenia na lekcji (waga 3)
— kartkowki (waga 4)

— sprawdziany (waga 5)

— aktywnos¢ na lekcji (waga 1)

3. Oceny biezace ustala sie wq skali:

— celujacy

— bardzo dobry
— dobry

— dostateczny

— dopuszczajacy
— niedostateczny

4. Sposoby informowania uczniéw

— wszystkie oceny sg jawne dla uczniéw i ich opiekunow
— uczniowie na pierwszej lekcji s informowanie 0 wymaganiach edukacyjnych i kryteriach oceniania
— prace przechowywane sg do konca roku szkolnego

5. Zasady wystawiania oceny $rédrocznej i rocznej

— ocenianie roczne ( w tym przypadku przedmiot konczy si¢ po | semestrze) powinno by¢ dokonane przynajmniej z 4 ocen czastkowych
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I11. Wymagania edukacyjne na rok szkolny 2020 / 2021 dla klasy 4

Co uczen powinien Kryteria Zaangazowanie/ Aktywnos¢ na lekcji | Czytelnos¢ oraz efekt | Wykorzystanie posiadanej Systematycznose¢ Samodzielnos¢
wiedzieé, umieé, oceniania: koncowy pracy wiedzy merytorycznej oddawania prac wykonywania
wykonaé, aby uzyskaé » prac
ocene:
dopuszczajaca Oceng dopuszczajaca otrzymuje uczen, Ktory:
- spelnia wymagania edukacyjne sformutowane dla swojego poziomu przynajmniej w 40%
- podejmuje niektére zadania, ale w sposéb niewystarczajacy
- jego praca nie odpowiada w petni postawionym problemom
- posiada braki w opanowaniu wiadomosci i umiejetnosci okreslonych programem nauczania w danej klasie, ale braki te nie przeszkadzaja w
kontynuowaniu nauki danego przedmiotu
- stosuje sie tylko do nielicznych uwag nauczyciela
- zna zagadnienie zwigzane z prowadzeniem kampanii reklamowej
- zna konstrukcje tworzenia badan, media planu, harmonogramu kampanii reklamowej
- nie potrafi samodzielnie obliczy¢: CPP, CPT, TRP, GRP, zasi¢gu reklamy, zasiegu efektywnego reklamy, czestotliwosci reklamy
- ma problemy z wyjasnieniem przepiséw prawa w zakresie emisji reklamy w rdznych mediach
- nie oddaje prac w terminie
dostateczna Oceng dostateczng otrzymuje uczen, ktory:
- spelnia wymagania edukacyjne sformutowane dla swojego poziomu przynajmniej w 51%
- podejmuje prawie wszystkie zadania
- jego prace realizuja niektore z zatozonych cel6w
- stosuje sie do uwag nauczyciela
- rokuje nadzieje na rozwoj
- potrafi zastosowac tylko niektdre narzedzia programu graficznego, podczas realizacji ¢wiczenia
- przy pomocy nauczyciela potrafi oméwi¢ zagadania zwiazane z prowadzeniem kampanii reklamowej
- potrafi dokona¢ poprawnej analizy reklam pod wzgledem wizualnym i merytorycznym
- przy pomocy nauczyciela oblicza: CPP, CPT, TRP, GRP, zasi¢g reklamy, zasieg efektywny reklamy, czestotliwosé reklamy
- wiem czy sg badania w reklamie, ale nie rozréznia typow badan
- nie potrafi samodzielnie skonstruowa¢ badania, budzetu na kampani¢ reklamowa, media planu, harmonogramu kampanii reklamowej
- okresla konkurencje w reklamie
- zna regulacje prawne dotyczace emisji reklamy w telewizji poszczegdinych produktow i ustug
- ma problemy zeby odda¢ prace w terminie
dobrg Oceng dobrg otrzymuje uczen, ktory :

- spelnia wymagania edukacyjne sformutowane dla swojego poziomu przynajmniej w 75%
- podejmuje zawsze zadania

- realizacja ¢wiczen przebiega na dobrym poziomie

- stosuje sie do wszystkich uwag nauczyciela i potrafi z nich korzysta¢ w sposdb kreatywny;,
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- prawidtowo rozwija postawiony problem

- potrafi oméwi¢ prawie wszystkie zagadnienia dotyczacych przedmiotu okreslonych w programie nauczania
- potrafi dokona¢ poprawnej analizy reklam pod wzgledem wizualnym i merytorycznym

- oblicza: CPP, CPT, TRP, GRP, zasieg reklamy, zasieg efektywny reklamy, czestotliwosé reklamy

- zna wskazniki reklamy,ale nie do konca zna ich zastosowanie

- omawia strukturg strategii reklamy

- okresla cele kampanii reklamowej

- konstruuje budzet reklamy, media plan, plan promocji sprzedazy, ale nie do konca robi to samodzielnie
- definiuje rodzaje badan w reklamie

- konstruuje ankiete do badan, ale ma problemy z wykonaniem analizy

- zna zasady konstrukcji harmonogramu kampanii reklamowej

- definiuje konkurencje

- zna regulacje prawne dotyczace emisji reklamy w telewizji poszczegdinych produktow i ustug

- oddaje wszystkie prace w terminie

bardzo dobra Oceng bardzo dobrg otrzymuje uczen, ktory

- spelnia wymagania edukacyjne sformutowane dla swojego poziomu przynajmniej w 91%

- podejmuje zawsze zadania

- jego prace w petni odpowiadaja zatozonym celom

- jego prace maja petne walory artystyczne, sa bardzo dobrze wykonanie technicznie

- realizacja zadan przebiega na bardzo dobrym poziomie , prace sa zgodne z tematem

- stosuje si¢ do wszystkich uwag uwag nauczyciela i potrafi z nich korzysta¢ w sposdb kreatywny
- potrafi prezentowac swoje projekty oraz prezentacje multimedialne

- potrafi dostosowaé¢ odpowiednie techniki i programy do tworzenia projektow

- potrafi dokona¢ poprawnej analizy reklam pod wzgledem wizualnym i merytorycznym

- bezbtednie oblicza: CPP, CPT, TRP, GRP, zasi¢g reklamy, zasieg efektywny reklamy, czestotliwosé reklamy
- rozréznia i definiuje wszystkie poznane wskazniki reklamy

- omawia strukturg strategii reklamy

- okresla cele kampanii reklamowej

- bez pomocy nauczyciela konstruuje budzet reklamy, media plan, plan promaocji sprzedazy,

- definiuje rodzaje badan w reklamie i potrafi zastosowac je w zaleznosci od potrzeb

- bezbtednie konstruuje ankiete do badan i opracowuje wyniki badan

- samodzielnie opracowuje harmonogram kampanii reklamowej

- potrafi przeanalizowa¢ dziatalnos¢ konkurencji

- zna regulacje prawne dotyczace emisji reklamy w telewizji poszczegdinych produktow i ustug
- oddaje wszystkie prace w terminie

celujaca Oceng celujaca otrzymuje uczen, ktdry potrafi, to co na oceng bardzo dobrg i ponadto:

- realizuje dodatkowe prace, wykraczajace poza przyjety program, wraz z osiggnigciem znakomitego efektu

- w ciggu roku wykonuje oprécz prac na lekcji dodatkowe prace w domu o bardzo wysokich walorach artystycznych
- jest laureatem konkursdw organizowanych poza szkots,

- bierze aktywny udziat w dyskusjach dotyczacych danego ¢wiczenia
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1. Zostatem/zostatam poinformowany/poinformowana o wymaganiach i systemie oceniana na przedmiocie ,Prowadzenie kampanii reklamowej” (klasa 4c)
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